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Se cumple
“EL”
sueno

del
Marketer






Marketing no es mas "Marketing”

Interrumpir & Spam
Uso del poder
Proceso Kotler



Conceptos a repensar

Segmentacion
Campana
Investigacion
Plan Comercial



El Nuevo "Marketing”

Personal (Identidad)
Por “"momentos” (Tiempo real),
Analitico (Datos & Negocio)
Predictivo



