ARGENTINA 2018-2020
El desafio de adaptarse y crecer
en la nueva normalidad

SAIMO - Observatorio Shopper - Federico Filipponi



2015 - 2017
9 de las 10 marcas que mas crecieron* aplican al concepto “LOW COST”

Baggio e
. avoria
ARMONIA Pl Savorif

*Variacion Client Reach Points (CRP) 2017 vs 2015
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Consumidor LOW COST

—.\ammon

Obligacion

BAJO
INFERIOR 1 70/0 \'\
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NSE Alto y Medio también es LOW COST

ALTO Y MEDIO 4 de las 10 que

mas crecen son @

de bajo precio

DON SATUR

52 S ayonsass 47 106  30%

importante Penetracion % Gasto gasto en
LOW PRICE
Para comPras 39 7 9 340/
220/ de cercania, el 3 0
0 DISCOUNT Penetracion % Gasto gasto en
MARCA PROPIA
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SHOPPER LOW COST

Var %VOL 2017 vs 2013 Var %VOL 2017 vs 2013

H+S

-11%

Marcas A+B

-11%
v

MDD+LP

+9%
A

Discount

+9%

Mayorista

+7%

Var anual promedio PRECIOS 5Y

Marcas A+B MDD+LP
|
|
Ticket 43% : 40% 2013 2015 2017
e ': """"" ® Hiper+Super m Discount
PM 4 7 % i 3 7 % m Autoservicio m Almacen/Kioscos
" m Mayorista B Resto
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Dificultades para los mas grandes, con poco espacio para la diferenciacion.

@ +Lealtad + Frecuencia

Mayoristas

E _ O Q - Lealtad — Frecuencia
Farmacias O

Walmart >,<

A

®» AW _ o
Carrefour A . @ - Clientes — Frecuencia - Ticket
utoservicios
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MAYORISTAS liderando en la percepcion de precios.
Dia% el unico que logra hacerle frente.

® Son iguales 0 mas caro m Nolosé m Por lo menos 15% mas barato

vs Hiper/Super [R5 IS

_ vs Autoservicios

Dla vs Dia

P: Versus otros lugares de compra, pensando especificamente en los precios, usted diria que en mayorista...
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Desarrollo del mayorista alineado con la percepcion y sus precios.

70

Econdmico :’: f

65 .
Alimentos
Secos
60

Home Care
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Lacteos '5 )

F—\
OO ?O Infusiones

Bebidas sin
45 é Alcohol Personal Care
Bebidas con

Alcohol
40

50

PERCEPCION DE
BAJO PRECIO

35

-
30

Econémico 8 9 10 13 14 15

11 12
VALUE SHARE
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X

/‘x

INNOVACION

para evitar la normalidad

D 4

APORTE DE LAS INNOVACIONES A FMCG
ULTIMO ANO - FACTURACION

I
mem 4%
ARGENTINA

13% Ei=
UK
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el crecimiento esta en

LUGARES INCOMOL

D 4

DEPENDE DE PODER JUNTAR MUCHAS
PEQUENAS PARTES

-

TSSTAS'
. Juancyfaue; Caté & Pan

OS




1o - 2
1
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0%

= Otros

m Cambio en
nombre/branding

m Cambio en caracts
de producto

= Sabor/Aroma

= Segmento/Variedad/
Categoria

m Gramaje/Formato




Muchas gracias.

federico.filipponi@kantarworldpanel.com
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